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lhr Ansprechpartner

Mediaberater fir die Haus & Grund Magazine:

André Knieper
Tel.: 0160/ 978 399 40
Fax: 0221/94 11 842

E-Mail: andre.knieper@satzbaustein.de

Postadresse:
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Profil der Publikationen

Haus & Grund ist die Eigentiumerschutz-Gemeinschaft. Sie setzt sich fur die
Rechte und die Interessen privater Immobilieneigentiimer und Vermieter ein.

Alle Mitglieder erhalten monatlich ein Magazin direkt ins Haus. Im Gebiet der

Landesverbéande Haus & Grund RHEINLANDWESTFALEN und Haus & Grund

Rheinland-Pfalz werden jeden Monat insgesamt rund 115.000 Mitglieder be-

liefert. Diese feste Leserschaft besteht aus finanzkraftigen Haus- und Woh-

nungseigentiimern sowie Vermietern. FUr sie ist das Mitgliedermagazin eine

wertvolle und haufig im Freundes- und Bekanntenkreis weitergegebene In-

formationsquelle. Mit hohem Interesse verfolgen die Leserinnen und Leser

insbesondere

¢ aktuelle Themen der Wohnungswirtschaft,

* Nachrichten zu Miet- und WEG-Recht sowie (Immobilien-)Finanzen,

¢ Berichte Uber Entwicklungen im Bereich (energetisches) Sanieren und
(barrierefreies) Modernisieren sowie

¢ das monatlich wechselnde Schwerpunktthema (siehe Themenplan auf S.6/7).

Der Werterhalt und die Instandhaltung ihrer Immobilie(n) — auch als Bestandteil
der Altersvorsorge — sind den Haus & Grund Mitgliedern sehr wichtig (siehe Er-
gebnisse der Leserbefragung auf S.5). Bei der Vergabe von Auftragen greifen sie
bevorzugt auf die Dienste professioneller und zuverlassiger Unternehmen zu-
rick. Fur Hersteller und Dienstleister stellt das Mitgliedermagazin aufgrund sei-
ner seriésen und journalistisch anspruchsvollen Berichterstattung sowie seiner
klar umrissenen Zielleserschaft eine ideale Werbe-Plattform dar.

Nutzen Sie dieses einmalige Umfeld, um Ihr Unternehmen zu prasentieren!
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Verlagsangaben

M Herausgeber RHEINLANDWESTFALEN
Landesverband Rheinisch-Westfalischer
Haus-, Wohnungs- und
GrundeigentUmer e.V.

M Verlag RHEINLANDWESTFALEN
Haus & Grund RHEINLANDWESTFALEN
Verlag und Service GmbH

Aachener StraBe 172

40223 Dusseldorf

M Herausgeber Rheinland-Pfalz
Landesverband der Haus-,
Wohnungs- und Grundeigenttmer
von Rheinland-Pfalz e.V.
Diether-von-Isenburg-Stral3e 9-11
55116 Mainz

M Druckauflage

RHEINLANDWESTFALEN: 69.091 Exemplare

Rheinland-Pfalz: 48.925 Exemplare

Haus & Grund West: 118.016 Exemplare
(IVW Q3/2024)

B Anzeigen

Satzbaustein GmbH
Luxemburger Str. 124 /208
50939 KdlIn

Tel. 0160/978 399 40
Fax: 0221/94 11 842
anzeigen@satzbaustein.de
www.satzbaustein.de

M Erscheinungsweise
monatlich, je zum Monatsanfang

B Heftformat
210 x 297 mm (Breite x Hohe)

B Umfang
RHEINLANDWESTFALEN: 36 Seiten
(32 Seiten Inhalt + 4 Seiten Umschlag

Rheinland-Pfalz: 44 Seiten
(40 Seiten Inhalt + 4 Seiten Umschlag)

M Vertrieb
Die Leserinnen und Leser erhalten das
Magazin im personalisierten Einzelversand.

B Agenturvergiitung
15 %

M Zahlungsbedingungen
8 Tage 2 % Skonto oder
14 Tage nach Rechnungsdatum netto

M Geschéaftsbedingungen
Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedin-
gungen der Satzbaustein GmbH (ab S.21).
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Daten und Fakten zur Leserschaft

B Wirtschaftliche Situation

e Rund zwei Drittel der Leser/innen verfligen Gber ein monatliches
Haushaltsnettoeinkommen von mindestens 3.000 €. Bei gut einem
Viertel der Leser/innen ist dieser Betrag sogar héher als 5.000 €.

ke = g o Bei Uber der Halfte der Leser/innen handelt es sich um Rentner/
innen bzw. Pensionare.

e Mehr als drei Viertel der Leser/innen besitzen eine selbst genutzte
Immobilie, tberwiegend ein Einfamilienhaus.
e

R

® Mebhr als ein Drittel der Leser/innen besitzen (teilweise zusatzlich)
mindestens ein Mehrfamilienhaus.

o Uber 80 Prozent der Leser/innen stellen als Vermieter \Wohnraum zur
Verfiigung. Am haufigsten vermietet werden Eigentumswohnungen.

fi o Etwa die Halfte der Vermieter/innen verfligen Uber eine bis drei
Wohneinheiten. Jeweils etwa ein Viertel der Vermieter/innen hat vier
bis sechs bzw. mehr als sieben Wohneinheiten in der Vermietung.

e Etwa jede/r zehnte Leser/in nennt eine vermietete
Gewerbeimmobilie sein Eigen.

M Investitionsverhalten
e Rund 95 Prozent der Leser/innen investieren bis zu 50.000 € jahrlich
in die Werterhaltung und Instandhaltung ihrer Immobilien.

Mehr als die Halfte der Leser/innen ldsst Reparaturen an ihren
Immobilien grundsatzlich durch Fachleute / Handwerker ausftihren.

® Die Immobilien der Leser/innen sind zu einem erheblichen Teil noch
nicht grundlegend modernisiert bzw. energetisch saniert.

4

O Lesedauer = fast eine stunde

Lesehaufigkeit
4 von 5 Leser(inne)n nehmen das Magazin mehrfach zur Hand

Einfache Nutzung 19,7 %
Mehrfache Nutzung 80,3 %

sehr grindlich
eingehend |
teilweise

gar nicht |

Leseintensitat
Ich lese das Magazin ...

Reichweite
(@ 1,5 Leser/innen pro Exemplar)

52,0 %
42,3%
s

1 Leser/in

2 Leser/innen

mehr als
2 Leser/innen

bewahre ich das Magazin
(auszugsweise) auf

Bedeutung
der Publikation

Nach dem Lesen ...
entsorge ich das Magazin

gebe ich das Magazin weiter
29,8 %

Quelle: Leserbefragungen Haus & Grund RHEINLANDWESTFALEN und Haus & Grund Rheinland-Pfalz, Mai bis Juli 2023
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Haus & Grund rRHEINLANDWESTFALEN  Haus & Grund Rheinland-Pfalz

Termine und Themenplan 2025

AS: 27.11.24
1/25 DU: 05.12.24 Bad und Kiiche: Kiichentrends | Armaturen & Brausen |
BA: 09.12.24 | Elektrogeréte | Badsanierung
ET: 08.01.25
AS: 20.12.24
2/25 DU: 07.01.25 Energieversorgung: Heizen mit erneuerbaren Energien | Heizungsforderung |
BA: 14.01.25 Wasser und Energie sparen | Beleuchtung
ET: 07.02.25
AS: 31.01.25
3/25 DU: 06.02.25 Renovieren und Heimwerken: Trockenbau | Bodenbelag-Trends |
BA: 11.02.25 | Wandgestaltung | Fliesen | Werkzeuge fiir Heimwerker
ET: 07.03.25
AS: 26.02.25
e DU: 05.03.25 Garten und Balkon: Rasenpflege | Bewasserung |
BA: 11.03.25 | Terrassen- und Balkonbéden | Outdoormébel | Teich und Brunnen
ET: 04.04.25
AS: 31.03.25
5/25 DU: 04.04.25 Photovoltaik und Dach: Elektroauto und Wallbox | Balkonkraftwerke |
BA: 09.04.25 | Dachsanierung | Gaube oder Dachfenster
ET: 07.05.25

AS = Anzeigenschluss DU = Druckunterlagenschluss Anzeigen BA = Beilagenanliefertermin  ET = Erscheinungstermin Magazin
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AS: 30.04.25
e DU: 05.05.25 Einrichten und Wohnen: Mobeltrends | Kleine Wohnungen einrichten |
BA: 12.05.25 | Farbtrends | Smart Home-Entertainment
ET: 06.06.25
AS: 30.05.25
DU: 04.06.25 Barrierearm wohnen: Altersgerecht planen und bauen | Barrierefreies Bad |
7/25
BA: 12.06.25 | Hauslifte | Smart Home
ET: 08.07.25
AS: 01.07.25
DU: 04.07.25 Wohngesundheit: Raumklima | Messgerate | Lirmschutz |
8/25
BA: 14.07.25 | schadlinge im Haus
ET: 07.08.25
AS: 01.08.25
9/25 DU: 06.08.25 Ferienimmobilien: Faszination Chalets | Mobel fiir die Ferienwohnung |
BA: 12.08.25 Businessplan | Vermieten und verwalten
ET: 05.09.25
AS: 01.09.25
10/25 DU: 05.09.25 Neubau: Architekturtrends | Innenausbau | Keller |
BA: 10.09.25 Dachboden ausbauen | Aufstockung
ET: 07.10.25
AS: 01.10.25
DU: 06.10.25 Sicherheit und Haustechnik: Einbruchschutz | Sicher im Smart Home |
11/25
BA: 13.10.25 | Smarte Schlésser | Fenster
ET: 07.11.25
AS: 03.11.25
12/25 DU: 06.11.25 Wintertrends (beim Wohnen): Wasserfiihrende Kamine und Ofen |
BA: 11.11.25 Beleuchtung | Wintergrillen | Winterdienst
ET: 05.12.25

AS = Anzeigenschluss DU = Druckunterlagenschluss Anzeigen BA = Beilagenanliefertermin  ET = Erscheinungstermin Magazin
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Haus & Grund rRHEINLANDWESTFALEN  Haus & Grund Rheinland-Pfalz

Verbreitung
RHEINLANDWESTFALEN

Moers / Duisburg /
Ruhr / Niederrhein

Wesel ®

9.252 Ex.
Lintfort
Moers @
Duisburge
. . Krefeld
Die Regionalausgaben von 5.793 Ex. Krefeld o 0
Heiligenhaus ®Velbe
Haus & Grund Mettmann® - o yyiiifrath
RHEINLANDWESTFALEN Ménchengladbach / Viersen Viersenﬂ- Dilsseldor _OErkrath ~ Bergisches Land
4.724 Ex. Médnchen- Benrath Hilden eHaan 8.695 Ex.
glabagh Neusse ® .SolingenoRemschei
Stadt und Kreis Neuss o
5.850 Ex. o Heinsberg Langenfeld/Monheim *Hiickeswagene Leverkusen
Grevenbroich ® LeverkuSen 5.070 Ex.
© Geilenkirchen _— Bergisch-Gladbach
Jiliche S . 5 Rhein-Berg
Stadt . Aach Kerpene one Waldbrol e { 6.992 Ex.
adteregion Aachen Alsdorf 7 Troisdorf T
7.057 Ex. ° ; Eschweiler Direne | .mls.giegburg ;)g(;;b:rg/Rhem-SIEQ
© Aachen Wesselinge . . X.
Rheinland-Siidwest o Eitorf
6.873 Ex. Bonne Bad ;
Euskirchene K('jnigswin:er Hgnne

Haus & Grund RHEINLANDWESTFALEN

Gesamtausgabe A
Verbreitete Auflage: 67.843 Exemplare /1"
(Stand: IVW-Prifung Q3/2024) / &
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Verbreitung Rheinland-Pfalz

Betzdorf /
©® Rhein-Ahr (Sinzig) Altenk|rchen0be esterwald

° Westerwald
Bad Neuenahr-Ahrweiler
Westerwald
L]
Eifel Andernacl\ S i)
® Koblenz Dlez.
eLahnstein
Bad Salzige Koblenz
Mosel ) °
) Mainz
Bingen e
Bernkastel / Zell ® S ing Ingelheim
° s Mainz/Rheinhessen
Bad Kreuznach «7
.. Tri
Hunsriick omner <
Idar-Oberstein Worms—AIze.y
Frankenthale®
Kus.el Kaiserslautern Pfalz
[ ]
Landstuhl g4 piirkh eimLudwigshafen °
° °
Haus & Grund Rheinland-Pfalz aldmohr R Speyer o

Zweibriicken © Germersheim
[ ] [ ]

Gesamtausgabe
Verbreitete Auflage: 48.033 Exemplare /%" . Landau
& o Pirmasens

(Stand: IVW-Priifung Q3/2024)

Kandel
°
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Haus & Grund rRHEINLANDWESTFALEN  Haus & Grund Rheinland-Pfalz

Anzeigenpreise und Anzeigenkombinationen

RHEINLANDWESTFALEN

verbreitete 1/1S. 1/2 S. 1/3 S. 1/4 S. Anzeige im
Auflage 4c 4c 4c 4c Ratsel 78x98 mm

Gesamtausgabe 67.843 Ex. 4.810€ | 2.669 € 1.984 € 1.465 € 7,25 € 1.590 €
Regionalausgaben

Moers/Duisburg/Ruhr/Niederrhein 9.252 Ex. 1.665 € 916 € 719 € 505 € 2,47 € 548 €
Ménchengladbach/Viersen 4.724 Ex. 829 € 455 € 359 € 251 € 1,24 € 274 €
Krefeld 5.793 Ex. 1.063 € 581 € 457 € 319 € 1,57 € 346 €
Bergisches Land 8.695 Ex. 1.580 € 844 € 681 € 459 € 2,29 € 501 €
Leverkusen 5.070 Ex. 938 € 514 € 406 € 285 € 1,41 € 308 €
Rheinland Stdwest 6.873 Ex. 1.195 € 659 € 525 € 365 € 1,78 € 395 €
Oberberg/Rhein-Sieg 7.537 Ex. 1.084 € 595 € 469 € 328 € 2,03 € 349 €
Stadteregion Aachen 7.057 Ex. 1.078 € 591 € 466 € 327 € 1,59 € 354 €
Rhein-Berg 6.992 Ex. 1.252 € 772 € 543 € 402 € 1,82 € 426 €
Stadt und Kreis Neuss 5.850 Ex. 1.041 € 553 € 443 € 302 € 1,51 € 334 €

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzl. MwsSt.; Stand Auflage: IVW-Prifung Q3/2024
s
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Rheinland-Pfalz

verbreitete 1/18S. | 1/2 S. 1/3 S. 1/4S. mm-Preis | Anzeige im Ratsel

Auflage 4c 4c 78x98 mm

Rheinland-Pfalz Gesamtausgabe | 48.033 Ex. 3.936 € 1.997 € 1.586 € 998 € 4,33 € 924 €

Haus & Grund West
Haus & Grund West ist die Anzeigenkombination der Gesamtausgaben Haus & Grund RHEINLANDWESTFALEN und Haus & Grund Rheinland-Pfalz.
Sie profitieren von einem Kombirabatt, der in den unten stehenden Preisen bereits beriicksichtigt ist.

verbreitete mm-Preis | Anzeige im Ratsel
Auflage 4c 78x98 mm

Haus & Grund West
(RHEINLANDWESTFALEN + 115.876 Ex. 8.288 € 4.405 € 3.378 € 2.326 € 10,96 € 2.405 €

Rheinland-Pfalz)

Sonderplatzierung Rabatte
Platzierung Wiederholungsrabatt Mengenrabatt
2. Umschlagseite 4c 5.275 € 4.228 € 9.048 € 3 Anzei 39 3 Seit 10 %
3. Umschlagseite 4c 4795 € 3.844 € 8.224 € et ° eren °
4. Umschlagseite 4c 5.516 € 4.420 € 9.460 € 6 Anzeigen 5% | 6Seiten | 15%

12 Anzeigen 10% | 12 Seiten | 20%

Sonderanzeigenformate

Platzierung Informationen zu Anzeigen- und Beilagenschaltungen
Panorama-Anzeige * 4.350 € 3.510 € 7.461 € in weiteren Haus & Grund Medien finden Sie ab S.17
Tunnel-Anzeige * 1.610 € 1.087 € 2.558 €
* Preise fur Platzierungen in Regionalausgaben auf Anfrage Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.; Stand Auflage: IVW-Prifung Q3/2024
s
« . *
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Haus & Grund rRHEINLANDWESTFALEN  Haus & Grund Rheinland-Pfalz

Anzeigenformate
T S Sa?zspiegel Anscl?nittformat |
in mm in mm
1/1 Seite 184 x 252 210 x 297 *
1/2 Seite quer 184 x 124 210x 143 *
1/2 Seite hoch 90 x 252 103 x 297 *
1/3 Seite quer 184 x 84 210x 99 * —
1/3 Seite hoch 58 x 252 73 x 297 *
1/4 Seite quer 184 x 60 - =
1/4 Seite hoch 43 x 252 - -E
1/4 Seite 2-spaltig 90 x 124 - = 14
Panorama-Anzeige - 420 x 143 * 2-spaltig
Tunnel-Anzeige 250x 90 -
Spaltenbreiten

1-spaltig 2-spaltig 3-spaltig 4-spaltig
43mm | 90 mm | 137mm | 184mm Panorama
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Beilagen, Beihefter, Beikleber
| [Bellagen ______[|Beihefter _[Beikleber(Tipon-ticker |

Preise pro 1.000 Ex. |bis25g 113,00 € 4 Seiten 160,00 € Standardpostkarte 113,00 €
(zzgl. Postgebuhren) | je weitere 59 6,30 € Uber 4 Seiten  auf Anfrage andere Formate auf Anfrage
Formate Mindestformat: PostkartengréBe Mindestformat auf Anfrage Mindestformat 85 mm x 54 mm
Hoéchstformat: 205 mm x 292 mm Héchstformat  DIN A4 (nach Beschnitt) Héchstformat 190 mm x 277 mm
Belegungs- Es kdnnen neben den Gesamtausgaben Gesamtausgaben sowie die einzelnen Gesamtausgaben sowie die
maoglichkeit (RHEINLANDWESTFALEN, Rheinland- Regionalausgaben in RHEINLANDWESTFALEN | einzelnen Regionalausgaben in

Pfalz, West) und den Regionalausgaben | Voraussetzungen: nur unbeschnittene und | RHEINLANDWESTFALEN

in RHEINLANDWESTFALEN auch Teilge- | gefalzte Beihefter; 5 mm Beschnittzugabe |Voraussetzung: zusatzliche
biete auf Ortsvereinsebene belegt rundum + 7 mm Nachfalz Trageranzeige mind. 1/2 Seite
werden (Mindestmenge: 3.000 Ex.). Bei (Preise siehe Preisliste 5.10/11)
einer Teilbelegung entstehen Zusatzko-
sten von 66,50 € je Selektion.

Postgebuhren bis 25 g/Ex. 10,40 € bis 30 g/Ex.  12,75€ bis 35 g/Ex. 15,10 €
(pro 1.000 Ex.) bis 40 g/Ex.  17,45€ bis 45 g/Ex. 19,80 € bis 50 g/Ex.  22,15€
Uber 50 g/Ex. auf Anfrage

Anlieferung Die Beilagen mussen spatestens zum Beilagenanliefertermin bei der Druckerei sein. Bitte vermerken Sie auf
dem Lieferschein die Stuickzahl sowie die gebuchte Ausgabe und den Ansprechpartner.

Zuschussmenge fur Maschineneinrichtung: 10% bei Kleinauflagen bis 10.000 Ex., ansonsten 2%
Anlieferadresse: Evers Druck GmbH, z. Hd. Michael Peters, Ernst-GUnter-Albers-StraBe 13, 25704 Meldorf

Falzarten Leporello-/Zickzackfalz und Altarfalz kénnen nicht verarbeitet werden.
Besteht eine Beilage aus mehreren Blattern, mussen diese fest verbunden sein.
Muster Bis zum Anzeigenschluss 5 Exemplare an Satzbaustein GmbH, z. Hd. llse Preiss

Sonstige Hinweise Bei falscher Anlieferung mussen wir anfallende Mehrkosten berechnen.

13 Mediainformationen 2025 — i GmeH
Nr. 6, gliltig ab 1. Januar 2025 Redaktion und Medienservice



Haus & Grund rRHEINLANDWESTFALEN  Haus & Grund Rheinland-Pfalz

Advertorials

Sie méchten die maximale Aufmerksamkeit fur Ihre Wer- : Zl --. &
bung? Dann buchen Sie ein Advertorial und erldutern Sie den

Leserinnen und Lesern ausfuhrlich, weshalb Ihr Produkt oder JE
lhre Dienstleistung genau das Richtige fur Haus & Grund

Mitglieder ist. Die Erstellung des Advertorials Ubernehmen

entweder Sie — oder auf Wunsch auch gerne wir. In enger

Abstimmung mit Ihnen kreieren und konzipieren wir mit dem

von lhnen zur Verfligung gestellten Text- und Bildmaterial ein

maBgeschneidertes Layout und rticken Ihr Unternehmen und

Ihr Angebot ins rechte Licht. Kontaktieren und fragen Sie uns

nach den spannenden Md&glichkeiten!

Formate: 1/1 Seite, 1/2 Seite hoch, 1/2 Seite quer

&
m=

Timing: Anlieferung von Briefing, Text- und Bildmaterial

3 Wochen vor Druckunterlagenschlusstermin. Kreationskosten Satzkosten

Fur fertig angeliefertes Material gilt der jeweilige Druck- (inkl. Konzept, Text (bei passend geliefertem

unterlagenschlusstermin. und Layout) Text- und Bildmaterial)

Kosten: Die Advertorials werden zum gilltigen Anzeigenpreis 171 Seite: 1.580,00 € 171 Seite: 295,00 €

zzgl. Kreationskosten berechnet und in den Jahresabschluss 172 Seite: 860,00 € 1/2 Seite: 185,00 €
Weitere Formate auf Anfrage Weitere Formate auf Anfrage

einbezogen.
——
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Sonderwerbeformen print

Sie wollen neue Wege der Kundenansprache
gehen? AuBergewohnliche Werbeformen garantie-
ren hochste Aufmerksamkeit und einen nachhal-
tigen Werbeeffekt.

Gerne entwickeln wir mit lhnen speziell fiir Sie
maBgeschneiderte Sonderwerbeformen.

Preise auf Anfrage

Beikleber CD-ROM

CD-ROM, die auf eine Trager-
anzeige aufgespendet wird: ein
Beikleber mit weiterfiihrenden
Informationen zu lhren Produkten
und Dienstleistungen.

Beikleber Postkarte
Postkarte, die auf eine Trageran-
zeige aufgebracht wird und durch
den Interessenten abgeldst
werden kann: Dieser Beikleber ist
als Response-Element nutzbar.

15 Mediainformationen 2025
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Beikleber Booklet

Kleines Heft als herausnehmbarer
Bestandteil des Magazins. Wird auf
eine Trageranzeige aufgebracht.

Tunnelanzeige

Anzeige, die im unteren Teil der Seite
Uber den Bund lauft und an den Seiten
von redaktionellem Inhalt umgeben ist.
Eine Anzeige, die mit den Lesege-
wohnheiten bricht und dadurch sehr
aufmerksamkeitsstark ist.

Aufklappbare Umschlagseite

An der zweiten Umschlagseite befindet sich
eine weitere, nach auBen aufklappbare Seite.
Die Papierqualitat entspricht dem Umschlag.
Ermoglicht Storytelling: die Vorderseite hat eine
Teaser-Funktion, die doppelseitige Innenflache
ist fUr eine opulente Darstellung bestens geeig-
net. Das Format nutzt die Neugierde der Leser
und regt zum Aufklappen an.

Lieferanschrift

Evers Druck GmbH
Ernst-Gunter-Albers-Str. 13
25704 Meldorf
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Druckunterlagen,
Ve ra r b e it u n g Dateien: PDF/X3- oder PDF/X4-druckoptimiert

InDesign (bitte Schriften mitliefern)
lllustrator (bitte Schriften mitliefern)
Spezielle Programme auf Anfrage

Druckverfahren  Rollenoffset, 4/4-farbig

Farben nach DIN 16539 aus der EURO-Skala Ein Original-Andruck des Motivs muss parallel an die Druckerei geschickt
Verarbeitung Ruckendrahtheftung werden, da sonst keine Farbgarantie ibernommen werden kann.
Druckunterlagen: Vierfarbvorlagen missen farbverbindlich sein. Druckerei: Evers Druck GmbH

Tonwertzunahmen bei Farbanzeigen nach den Herr Michael Peters

, Technischen Richtlinien” des BVD-FOGRA-Standards, Ernst-Gunter-Albers-Str. 13, 25704 Meldorf

isocoated V2 300.
AuBerdem wird das Motiv der Anzeige als PDF-Datei oder per Fax an

Anzeigenschluss, Druckunterlagen- und Riicktrittstermine: Satzbaustein GmbH (Adresse siehe links) erbeten.

Nach dem jeweils giltigen Terminkalender (siehe S.6/7). Die Rucktrittstermine

sind jeweils identisch mit den Anzeigenschlussterminen. Da die Anzeigen- Farbanzeigen, zusammengefasste Formate:

und Druckunterlagenschlusstermine knapp kalkuliert sind, kann verspatete Werden bei Formaten mit Bunddurchdruck die Zusatzfarben nicht auf beiden
Druckunterlagen-Anlieferung das Druckergebnis beeintrachtigen. Eventuelle Heftseiten genutzt, so erfolgt die Berechnung fir jede Heftseite getrennt zu den
Reklamationen sind in solchen Fallen ausgeschlossen. fur die Teilformate geltenden Tarifpreisen.

Sonderfarben oder Farbténe, die durch den Zusammendruck von Farben der

verwendeten Skala nicht erreicht werden kénnen, bedtrfen besonderer
Versandanschrift fiir Druckunterlagen: Vereinbarung. Einzelheiten auf Anfrage.
Satzbaustein GmbH Die Zusammenfassung verschiedener Anzeigenformate zu gréBeren recht-
Luxemburger Str. 124 /208, 50939 KdéIn eckigen Formaten ist nach besonderer Vereinbarung maéglich.
per E-Mail: anzeigen@satzbaustein.de Anschnitt, Satzspiegellberschreitung oder der Druck tiber Bund werden nicht
berechnet.
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Haus & Grund Medien - ein starker Verbund

Mit dem Verbund der Haus & Grund Medien
erreichen Sie Haus & Grund Mitglieder in ganz
Deutschland — Uber eine bundesweite Belegung
oder gezielt in den Gebieten Ihrer Wahl.

Gesamtdruckauflage* 584.203 Exemplare

Anzeigenmarketing:
Satzbaustein GmbH
Luxemburger Str. 124 /208
50939 Kaln

Ansprechpartner:

André Knieper

Tel.: 0160 /978 399 40

Fax: 0221794 11 842
andre.knieper@satzbaustein.de

*): Stand: IVW-Prufung Q2/2024
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Haus & Grund Medien - ein starker Verbund

Anzeigenpreise
AnzeigengroBe
1/1 Seite 36.350,00
1/2 Seite 20.265,00
1/3 Seite 14.910,00
1/4 Seite 12.235,00
1/8 Seite 8.220,00
1/16 Seite 6.210,00
Preise ,,national”;
bei Buchung aller Ausgaben
Rabatte

bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten:

bei 3 Anzeigen
bei 6 Anzeigen
bei 12 Anzeigen

2%
5%
10 %

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzl. MwsSt.

Sonderwerbeformen

Beilagen per Tsd. 145,00 € bis 25 g (inkl. Postgebuihren)
(ab 25 g auf Anfrage)
kleinstes Format: 105 x 148 mm
groBtes Format: 200 x 287 mm

Beihefter auf Anfrage

Beikleber auf Anfrage

Versandanschrift fur Beilagen / Beihefter / Beikleber
nach Rucksprache
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Haus & Grund Medien - ein starker Verbund

Grundpreise 4C Druck- 1/.1 1/.2 1/_3 1/.4 1/.8 1/:16
auflage* | Seite Seite Seite Seite Seite Seite
Hamburger Grundeigentum 32.571 4.292 2.161 1.650 1.095 584 299
Haus & Grund Bremen/Bremerhaven' 8.500 1.445 722 584 450 272 158
Haus & Grund Mecklenburg-Vorpommern' 1.560 811 554 502 455 376 206
Haus & Grund Dortmund 8.500 1.457 726 485 363 181 101
Haus & Grund Ostwestfalen-Lippe’ 17.528 2.415 1.527 1.213 1.009 684 340
Haus & Grund Westfalen 44.380 3.573 2.000 1.430 1.108 651 348
Haus & Grund Munster 5.594 1.642 975 783 579 332 191
Haus & Grund Das Hauseigentiimer-Magazin im Ruhrgebiet 27.850 2.360 1.231 876 663 341 174
Haus & Grund Gladbeck/Duisburg-Meidrich' 1.729 842 570 475 418 376 201
Haus & Grund Oberhausen’ 3.469 999 674 622 560 418 209
Haus & Grund Dusseldorf 18.994 2.890 1.690 1.375 1.185 830 445
Haus & Grund RHEINLANDWESTFALEN 68.968 4.810 2.669 1.984 1.465 922 440
Haus & Grund Sachsen'’ 6.971 1.422 925 758 696 487 258
Haus & Grund Thuringen' 3.326 999 679 622 566 4118 221
Haus & Grund Rheinland-Pfalz 48.396 3.936 1.997 1.586 998 547 261
Haus & Grund Hessen/Darmstadt 36.767 2.625 1.640 1.170 880 450 230
Haus & Grund Kassel/fur Hessen' 6.750 1.198 795 649 596 439 238
Haus & Grund Saarland 15.000 2.184 1.092 726 546 272 138
Bayerische Hausbesitzer-Zeitung 49.817 2.260 1.289 918 694 340 210
Haus & Grund Das Hauseigentiimer-Magazin in Baden 74.233 4.200 2.100 1.370 1.040 520 260
Haus & Grund Wirttemberg 103.300 7.640 4.680 3.650 2.630 1.320 660
Gesamtgebiet 584.203 @ 54.000 30.696 23.428 17.996 10.765 5.589
'): Doppelausgaben Dezember/Januar und Juli/August
*): Stand Auflagen: IVW-Prafung Q2/2024 Alle Preise in Euro zzgl. gesetzl. MwsSt.; Grundpreise vor Rabatten und AE-Provision
=
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Haus & Grund Medien - ein starker Verbund

Kombinationsbeispiele

Druck-
auflage*
Hamburger Grundeigentum
Region Nord Haus & Grund Bremen/Bremerhaven 42.631
Haus & Grund Mecklenburg-Vorpommern
Haus & Grund Dortmund
Region Westfalen Haus & Grund Ostwestfalen-Lippe 26.002
Haus & Grund Westfalen
Haus & Grund Munster
Haus & Grund Das Hauseigentimer-Magazin im Ruhrgebiet
Region Ruhr Haus & Grund Gladbeck/Duisburg-Meidrich 33.048
Haus & Grund Oberhausen
) ) Haus & Grund Dusseldorf
e et Gl Haus & Grund RHEINLANDWESTFALEN 87.962
. . Haus & Grund Sachsen
Region Sachsen/Thiringen . 10.297
Haus & Grund Thiringen
Region Rheinland-Pfalz Haus & Grund Rheinland-Pfalz 48.396
Region Hessen Haus & Grund Hessen/Darmstadt 43.517
Haus & Grund Kassel/fur Hessen
Region Saarland Haus & Grund Saarland 15.000
Region Bayern Bayerische Hausbesitzer-Zeitung 49.817
Region Haus & Grund Das Hauseigentimer-Magazin in Baden 177.533

Baden-Wirttemberg

Haus & Grund Wirttemberg
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lhr Preisvorteil beim
Kombinationsrabatt
(nur bei Einzelbelegung)

bei 2 Titeln 5%
bei 3-5 Titeln 10%
bei > 5 Titeln 15%

*): Stand Auflage:
IVW-Prifung Q2/2024
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Allgemeine Geschaftsbedingungen der Satzbaustein GmbH

1. Ein ,Anzeigenauftrag” / ,Auftrag” im Sinne der
nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen
(AGB) st der Vertrag zwischen Satzbaustein GmbH
(nachfolgend als , Verlag” bezeichnet) und einem Auf-
traggeber Uber die Verdffentlichung einer oder mehre-
rer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend
insgesamt als ,Anzeigen” bezeichnet) eines Wer-
bungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfol-
gend insgesamt als , Werbungtreibende” bezeichnet)
in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. Jeder
Auftrag wird erst nach Bestatigung per E-Mail oder in
Schriftform durch den Verlag rechtsverbindlich.

2. Ein , Abschluss” ist ein Vertrag Uber die Veréffent-
lichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem
Werbungtreibenden gemaB Preisliste zu gewah-
renden Rabatte, wobei die jeweiligen Verdffentli-
chungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Ra-
batte werden nicht gewahrt fiir Unternehmen, deren
Geschaftszweck unter anderem darin besteht, fiir
verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftrage
zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu
beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so
ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen
der ersten Anzeige abzuwickeln.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Ab-
schlusses aus Umstanden nicht erfilllt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, un-
beschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, dem
Verlag den Unterschied zwischen dem gewdhrten
und dem der tatsachlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass zu erstatten. Der Auftraggeber
hat, wenn nichts Anderes vereinbart ist, riickwirkend
Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme
von Anzeigen innerhalb eines Jahres entspre-
chenden Nachlass.

4. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden
Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in An-
zeigen-Millimeter umgerechnet.

5., Textteil-Anzeigen” sind Anzeigen, die mit minde-
stens einer Seite an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen.

6. Auftrage fiir Anzeigen, die nur in bestimmten Heft-
nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimm-
ten Platzen der Druckschrift verdffentlicht werden
sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufiihren ist.

7. Eine Stornierung von Anzeigenauftrdgen oder
Abrufen ist nur bis zum Anzeigenschlusstermin
maglich. Die Stornierung muss schriftlich oder per
E-Mail beim Verlag eingehen. Erfolgt eine Stornie-
rung, entsteht der Anspruch des Verlags in verein-
barter Hohe, wobei sich der Verlag Dasjenige an-
rechnen lasst, was er in Folge anderweitiger
Buchungen erwerben konnte oder béswillig zu er-
werben unterlassen hat.

8. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Ge-
staltung nicht als Anzeigen erkennbar sind (u.a. , Ad-
vertorials”), werden als solche vom Verlag mit dem
Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

9. Der Verlag behdlt sich ohne Anerkennung einer
Prifungspflicht vor, Anzeigen — auch einzelne Ab-
rufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen,
insbesondere wenn

- deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Be-
stimmungen verstoBt,

- deren Veroffentlichung fiir den Verlag u.a. wegen
des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der
technischen Form unzumutbar ist oder

- diese Anzeigen Werbung Dritter oder fiir Dritte ent-
halten.

Die Ablehnung einer Anzeige wird dem Auftraggeber
unverziiglich mitgeteilt.
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10. Auftrage fiir andere als in den vorstehenden Num-
mern genannte Werbemittel sind fiir den Verlag erst
nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bin-
dend. Soweit der Verlag von seinem Ablehnungsrecht
bezliglich von Werbemitteln, die Werbung Dritter oder
fir Dritte enthalten (Verbundwerbung), keinen Ge-
brauch macht, bediirfen diese in jedem Einzelfall der
vorherigen schriftlichen Annahmeerklérung des Ver-
lags. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines
Verbundaufschlags. Die Ablehnung eines Werbemittels
wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

11. Firr die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes
und einwandfreier Druckunterlagen oder anderer Wer-
bemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei
der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen fiir An-
zeigen oder andere Werbemittel ist der Auftraggeber
verpflichtet, ordnungsgeméaBe, insbesondere dem For-
mat oder den technischen Vorgaben des Verlags ent-
sprechende Vorlagen fiir Anzeigen oder andere Werbe-
mittel rechtzeitig vor Schaltungsbeginn zu liefern.
Kosten des Verlags fiir vom Auftraggeber gewiinschte
oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen
hat der Auftraggeber zu tragen. Fiir erkennbar unge-
eignete oder nicht einwandfreie Druckunterlagen for-
dert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag ge-
wahrleistet die Ubliche Druckqualitét der Anzeigen
oder anderer Werbemittel im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten. Dies gilt
nur fiir den Fall, dass der Auftraggeber die Formatvor-
gaben und technischen Vorgaben des Verlags bei der
Anlieferung der Druckunterlagen erfiillt hat.

12. Druckunterlagen werden nur nach besonderer
Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die
Pflicht des Verlags zur Aufbewahrung der Druckunter-
lagen endet drei Monate nach der erstmaligen Verof-
fentlichung der Anzeige.

13. Kosten fiir die Erstellung von Druckunterlagen
sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu ver-
tretende erhebliche Anderungen urspriinglich verein-

barter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

14. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unle-
serlichem, unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck
der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Aus-
maB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige zu
verweigern, wenn diese einen Aufwand erfordert, der
unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhaltnisses
und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben
Missverhaltnis zu dem Leistungsinteresse des Auftrag-
gebers steht oder diese fiir den Verlag nur mit unver-
héltnismaBigen Kosten méglich ware. Bei unwesent-
lichen Méngeln der Anzeige oder der Veroffentlichung
eines anderen Werbemittels ist eine Riickgéngigma-
chung des Auftrags ausgeschlossen. Lésst der Verlag
eine ihm fiir die Ersatzanzeige gestellte angemessene
Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige emeut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht
auf Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung des
Auftrags. Der Verlag haftet fiir sémtliche Schéden,
gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus
unerlaubter Handlung nach folgenden Bestimmungen:

- Bei grober Fahrldssigkeit beschrénkt sich die Haf-
tung im kaufmannischen Verkehr auf den Ersatz des
vertragstypischen, vorhersehbaren Schadens.

- Bei einfacher Fahrléssigkeit haftet der Verlag nur,
wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wur-
de und nur in Hohe des vertragstypischen, vorher-
sehbaren Schadens.

Dies gilt nicht fiir das Riicktrittsrecht eines Verbrau-
chers bei einer Pflichtverletzung, die nicht in einem
Mangel der Leistung besteht und vom Verlag zu vertre-
ten ist. Die Haftung bei einer Verletzung des Lebens,
des Korpers oder der Gesundheit bleibt unberiihrt,
ebenso die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz.

15. Reklamationen miissen — auBer bei nicht offen-
sichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen
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nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend ge-
macht werden.

16. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verant-
wortung fiir die Richtigkeit der zurlickgesandten Pro-
beabzlige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrek-
turen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzugs
gesetzten angemessenen Frist mitgeteilt werden.

17. Die Rechnung ist innerhalb von 14 Tagen ohne
Abzug zu bezahlen, sofern nicht im Einzelfall schrift-
lich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Bei Zahlung innerhalb von 8 Tagen
werden 2 % Skonto gewahrt.

18. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen
in Hohe von 9 Prozentpunkten {ber dem Basiszinssatz
im kaufmannischen Verkehr bzw. 5 Prozentpunkten
Uber dem Basiszinssatz im nichtkaufmannischen Ver-
kehr sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Ver-
lag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung
des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen
und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlan-
gen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zah-
lungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berech-
tigt, vor Beginn einer neuen Geschéftsverbindung und
auch wahrend der Laufzeit eines Abschlusses das Er-
scheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein ur-
spriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrags zum Anzeigenschlusstermin und
von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage
abhangig zu machen.

19. Sind keine besonderen GroBenvorschriften ange-
geben, so wird die nach Art der Anzeige tibliche, tat-
sachliche Abdruckhche der Berechnung zugrunde ge-
legt.

20. Bei Anzeigen aus dem Ausland erfolgt die Rech-
nungsstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung un-
ter der Voraussetzung, dass die Steuerbefreiung be-
steht und anerkannt wird. Der Verlag behalt sich die
Nachberechnung der Mehrwertsteuer in der gesetz-

lich geschuldeten Hohe fiir den Fall vor, dass die Fi-
nanzverwaltung die Steuerpflicht der Anzeige bejaht.

21. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg.
Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollsténdige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsver-
bindliche Bescheinigung des Verlags tber die Verof-
fentlichung und Verbreitung der Anzeige.

22. Aus einer Auflagenminderung kann nach MaBgabe
der Ziffer 2 bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen
ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden,
wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzei-
ge beginnenden Insertionsjahres die zugesicherte Auf-
lage unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist
nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Man-
gel, wenn und soweit sie bei einer zugesicherten Aufla-
ge bis zu 50.000 Exemplaren mindestens 20 v.H., bei
einer zugesicherten Auflage bis zu 100.000 Exemplaren
mindestens 15 v.H., bei einer zugesicherten Auflage
Giber 100.000 Exemplaren mindestens 10 v.H. betragt.
Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziffer 29 die-
ser AGB bleibt unberiicksichtigt. Preisminderungsan-
spriiche sind bei Abschliissen ausgeschlossen, wenn der
Verlag den Auftraggeber vom Absinken der Auflage so
rechtzeitig in Kenntnis gesetzt hat, dass dieser vor Er-
scheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

23. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlags. Im Ge-
schaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtli-
chen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand
der Sitz des Verlags. Soweit Anspriiche des Verlags
nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden,
bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten
nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhn-
liche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-
Kaufleuten, zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbe-
kannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss
seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus
dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Verlags vereinbart.
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24. Anzeigenauftrage durch eine Agentur werden in
deren Namen und auf deren Rechnung angenommen.
Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind ver-
pflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Ab-
rechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisli-
ste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte
Mittlervergiitung in Hohe von 15 % bezogen auf das
jeweils vermittelte Kundennetto (Bruttotarifpreis abzlig-
lich kundenorientierter Rabatte) darf an den Auftragge-
ber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

25. Der Verlag ist berechtigt, die Preisliste maximal
einmal pro Quartal an sich verdndernde Marktbedin-
gungen anzupassen. Eine Anderung der Anzeigen-
preisliste gilt ab Inkrafttreten auch fiir laufende Auf-
trage, wenn nicht ausdriicklich eine andere
Vereinbarung getroffen wurde.

26. Wird fiir konzernverbundene Unternehmen eine
gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der
schriftliche Nachweis einer Kapitalbeteiligung von
mehr als 50 % erforderlich. Konzernrabatte bediirfen
in jedem Fall der ausdriicklichen schriftlichen Bestati-
gung durch den Verlag.

27. Der Auftraggeber gewdhrleistet, dass er alle zur
Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt.
Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir
den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die
Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunter-
lagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den
Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen
Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung ge-
setzlicher Bestimmungen oder aufgrund presserecht-
licher Vorschriften entstehen kénnen. Bei Verdffentli-
chung von Gegendarstellungen bestimmen sich die zu
ersetzenden Kosten nach MaBgabe des Anzeigentarifs.
Ferner wird der Verlag von den Kosten zur notwendi-
gen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber
ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit
Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidi-
gung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen.

28. Der Auftraggeber tibertragt dem Verlag samtliche
fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-

Medien aller Art (einschlieBlich Internet) erforder-
lichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungs-
schutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das
Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung,
Sendung, 6ffentlichen Zugénglichmachung, Entnah-
me aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich
und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auf-
trags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte
werden in allen Fallen értlich unbegrenzt iibertragen.

29. Bei Betriebsstorungen oder in Féllen hoherer Ge-
walt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlag-
nahme, Verkehrsstorungen, allgemeiner Rohstoff- oder
Energieverknappung und dergleichen — sowohl im Be-
trieb des Verlags als auch in fremden Betrieben, derer
sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten be-
dient — hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der
verdffentlichten Anzeigen, wenn die Druckschrift mit 80
% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauf-
ten oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom
Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlags-
auslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen
Verhéltnis gekirzt, in dem die zugesicherte Auflage zur
tatsachlich ausgelieferten Auflage steht. Auflagenmin-
derungen aus Griinden des vorstehenden Satzes bleiben
im Rahmen von Ziffer 22 dieser AGB unberiicksichtigt.

30. ,Advertorials” sind fremdproduzierte Teile, die
sich in Form und Aufmachung deutlich von den re-
daktionellen Teilen der Druckschrift (in Typo, gra-
fischen Elementen, Farbigkeit, Spaltigkeit) unterschei-
den miissen. Sie enthalten Text und Werbung Dritter.
Sie sind grundsatzlich mit einem eigenen Impressum
zu versehen. Advertorials kdnnen vom Verlag ohne
Riicksprache mit dem Wort , Anzeige” gekennzeich-
net werden. Der Verlag behalt sich die Veroffentli-
chung nach Vorlage eines verbindlichen Musters vor.
Advertorials sind dem Verlag mindestens zehn Werk-
tage vor Druckunterlagenschluss zur Prifung und
Billigung vorzulegen.

31. Der Ausschluss von Wetthewerbern des Wer-
bungtreibenden wird nicht zugesichert.
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